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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah penggunaan media

digital memberikan pengaruh secara signifikan terhadap tingkat

kunjungan wisatawan yang datang ke Desa Wisata Krebet, Pajangan,

Kabupaten Bantul, Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta. Metode

penelitian menerapkan metode kuantitatif, dan melakukan analisis

data dengan menggunakan analisis regresi linear sederhana. Target

penelitian adalah wisatawan yang mengunjungi Desa Wisata Krebet,

dengan 95 sampel diambil melalui sampling insidental. Data

dikumpulkan melalui kuesioner yang didistribusikan melalui Google

Form. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan media digital

berdampak positif dan signifikan terhadap jumlah wisatawan yang

berkunjung ke Desa Wisata Krebet.

Kata Kunci : Media Digital, Tingkat Kunjungan Wisatawan, Desa Wisata

Krebet
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ABSTRACT

This study aims to determine whether the use of digital media has a

significant influence on the level of tourist visits to Krebet Tourism

Village, Pajangan, Bantul Regency, Special Region of Yogyakarta

Province. The research method applies quantitative methods, and

conducts data analysis using simple linear regression analysis. The

target of the study was tourists visiting Krebet Tourism Village, with

95 samples taken through incidental sampling. Data were collected

through questionnaires distributed via Google Form. The results show

that the use of digital media has a positive and significant impact on

the number of tourists visiting Krebet Tourism Village.

Keywords: Digital Media, Level of Tourist Visits, Krebet Tourism

Village

PENDAHULUAN

Pariwisata adalah perjalanan singkat individu atau kelompok

dari satu tempat ke tempat lain dalam upaya mencari keseimbangan

atau keserasian dengan lingkungan hidup mereka dalam hal sosial,

budaya, alam, dan ilmu (Riani, 2021). Selain berdampak pada

pertumbuhan ekonomi lokal, pariwisata juga membantu

memperkenalkan dan melestarikan budaya dan keindahan alam suatu
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tempat. Dengan demikian, (Aziz, 2022) meyakini bahwa

pengembangan industri pariwisata mendorong pembangunan

infrastruktur karena menghasilkan devisa untuk membeli barang modal

yang digunakan dalam proses produksi.

Sebuah destinasi untuk berwisata dengan pemandangan

alamnya yang indah dan asri menjadi salah satu tren berwisata yang

dipilih oleh beberapa kalangan, baik dari anak muda terkhususnya Gen

Z sampai dengan kalangan orang tua. (Sari, 2024) dalam tren

perjalanan saat ini, pengunjung lebih cenderung mengakses informasi

tentang tempat wisata melalui internet, terutama media sosial. Media

digital berperan sangat penting dalam industri pariwisata terutama di

era modern ini, dimana dari berbagai kalangan, terutama anak muda

menggunakannya dalam melakukan berbagai macam kegiatan baik

untuk mencari informasi dengan bantuan media digital maupun

mengabadikan aktivitas dalam kegiatan berwisata. Media digital,

seperti media sosial dan situs web pariwisata, memainkan peran

penting dalam meningkatkan kunjungan wisatawan.

Mereka memberikan informasi tentang destinasi wisata,

mempromosikan keindahan alam dan budaya, serta menciptakan

pengalaman interaktif bagi calon wisatawan.
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Promosi pariwisata melalui media digital dapat meningkatkan

dampak ekonomi suatu masyarakat karena dapat menciptakan

peluang bisnis seperti Facebook, Twitter, Instagram, whatsapp tiktok

dan media sosial lainnya. Meski penggunaan media sosial harus

dipadukan dengan adanya internet, namun penggunaan media sosial

sangat terasa. Keuntungannya adalah lebih sederhana, lebih ekonomis

dan lebih efektif dalam pemasaran pariwisata untuk wilayah tersebut.

Hal ini membuat media sosial semakin populer dalam pemasaran

pariwisata di wilayah tersebut (Nurjanah, 2018). Pemanfaatan Platform

seperti Instagram, website resmi dari Desa Wisata Krebet, YouTube

dan Tik Tok menjadi alat utama bagi pihak pengelola media digital

Desa Wisata Krebet dalam membagikan berbagai macam informasi

serta kegiatan yang ada di Desa Wisata tersebut. Bagi para wisatawan

penggunaan media digital di era modern ini merupakan sebuah akses

dalam mencari inspirasi perjalanan, berbagi pengalaman, serta

memberikan ulasan destinasi, akomodasi, dan layanan wisata pada

suatu destinasi wisata.

Dengan berbagai macam fitur visual yang kuat, media digital

terutama media sosial ini memungkinkan destinasi wisata untuk

mempromosikan keindahan alam, budaya, serta keunikan lokal secara
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lebih menarik dan interaktif. Selain itu, keberadaan influencer dan

travel blogger semakin mempercepat penyebaran tren wisata,

mendorong orang untuk mengunjungi tempat-tempat yang sedang

viral. Tidak hanya bagi wisatawan, media digital juga menjadi sarana

strategis bagi para pengelola industri pariwisata, untuk menjangkau

target pasar dengan lebih efektif melalui strategi pemasaran digital.

Dengan kemudahan akses informasi dan komunikasi yang diberikan

oleh media digital, wisatawan kini dapat merencanakan perjalanan

dengan lebih praktis, membandingkan berbagai pilihan destinasi, serta

mendapatkan rekomendasi berdasarkan pengalaman nyata orang lain.

Hal ini menjadikan media digital sebagai elemen yang tak terpisahkan

dalam perkembangan dan inovasi industri pariwisata saat ini.

Desa Wisata Krebet, yang berada di Kabupaten Bantul, yang

merupakan bagian dari Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta. Desa

Wisata Krebet adalah pusat kerajinan batik kayu dan merupakan desa

budaya yang terkenal dengan batik dari media kayu. Desa Wisata

Krebet menjadi salah satu Desa Wisata yang memiliki potensi dalam

sebuah wilayah yang dapat berkembang serta telah diakui dengan

mendapatkan sebuah penghargaan Anugerah Desa Wisata Indonesia

(ADWI). Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif (Kemenparekraf)
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menyelenggarakan Anugerah Desa Wisata Indonesia (ADWI) pada

tahun 2021, yang telah diakui oleh banyak pengunjung ke Daerah

Istimewa Yogyakarta terlebih pada wilayah Kabupaten Bantul ini.

Diharapkan bahwa (ADWI) akan berfungsi sebagai tempat untuk

mempromosikan wisata bagi wisatawan domestik, wisatawan asing,

serta memotivasi pemerintah daerah di seluruh Indonesia untuk

meningkatkan dan memanfaatkan potensi wisata mereka.

LANDASAN TEORI

Media Digital

Media digital merupakan sebuah bentuk komunikasi dengan

teknologi modern berbasis digital dimana memiliki tujuan dalam

menyampaikan sebuah informasi maupun pesan terhadap seluruh

masyarakat, dan sebagai salah satu media hiburan. Media digital

terdiri dari berbagai platform yang menggunakan teknologi elektronik

untuk mengakses, menyimpan, atau berbagi informasi. Salah satu jenis

utama media digital adalah media sosial, yang merupakan platform

online yang memungkinkan orang berinteraksi, berbagi konten, dan
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membangun jaringan tanpa batasan ruang dan waktu (Yusuf et. al.,

2023).

Seiring kemajuan teknologi, media komunikasi dan informasi

menjadi semakin mudah diakses, dan dengan kehadiran internet,

akses dan kontennya menjadi semakin beragam. Akibatnya, media

digital muncul sebagai media baru yang dapat diakses dan dinikmati

melalui teknologi internet (Kharima et. al.,2021).

Media digital jika dikaitkan dalam sektor pariwisata akan

mempengaruhi perilaku sebuah wisatawan dalam merencanakan

sebuah tujuan perjalanan bagi setiap wisatawan. Media digital

sangatlah berperan penting dalam membentuk sebuah pandangan dan

pengambilan sebuah keputusan para wisatawan terkait destinasi

wisata mana yang akan dikunjungi. Kementerian Pariwisata

mengatakan bahwa sekitar 70% media digital sangat penting untuk

memberi tahu mengenai beberapa informasi tentang destinasi wisata

dan akomodasi, (Kenyo Kharisma Kurniasari et al., 2024).

Desa Wisata

Desa Wisata merupakan konsep pariwisata alternatif yang

menekankan pada partisipasi aktif masyarakat lokal dalam



Prima Ekonomika, Vol. 16 No 2, Oktober 2025 ISSN : 2087-0817

Suhartapa, Jennie Irma. J, Agung S– Pengaruh Median Digital Page 8

pengembangan pariwisata (Jaafar et al., 2020; Ryu et al., 2020).

Dalam konsep ini, masyarakat lokal menjadi bagian integral dalam

perencanaan, pengembangan dan pengelolaan destinasi wisata.

Dengan melibatkan masyarakat, Desa Wisata bertujuan untuk

menciptakan dampak positif yang bertahan lama seperti meningkatkan

pendapatan masyarakat, melestarikan budaya dan tradisi, serta

menjaga lingkungan (Pribadi et al., 2021; Dianasari, 2021).

Kunjungan Wisatawan

Kunjungan wisatawan sangat tergantung dengan selera

seseorang seperti dengan halnya membeli suatu barang atau produk.

Kunjungan ini biasanya mempunyai karakteristik seperti: a. tergantung

dari kesukaan individu b. bersifat tidak stabil c. didorong oleh motivasi

dalam diri d. selalu berubah sejalan dengan apa yang dikehendaki dan

dari pengalaman diri sendiri atau orang lain (Rustam, 2022). Dengan

kata lain jumlah kunjungan sangat tergantung dengan perilaku

konsumen. Artinya sebagai pengelola pariwisata penting untuk

mengetahui bagaimana perilaku dari target pengunjung yang akan

dibidik (Sungkawati E, Meliantari D, Egim AS, 2022).



Prima Ekonomika, Vol. 16 No 2, Oktober 2025 ISSN : 2087-0817

Suhartapa, Jennie Irma. J, Agung S– Pengaruh Median Digital Page 9

METODE PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan analisis statistik deskriptif dan

analisis regresi linear sederhana.. Populasi dalam penelitian ini adalah

wisatawan pengunjung desa wisata Pleret di Bantul, dengan sampel

sebanyak 95 responden. Analisis Statistik Deskriptif harus dilakukan

untuk memberikan gambaran umum tentang data yang akan

mencakup nilai rata-rata (Mean), nilai tertinggi (Max), dan nilai

terendah (Min), serta standar deviasi untuk masing-masing variabel

Media Digital dan Tingkat Kunjungan wisatawan. Sedang analisis

regresi linier sederhana ditujukan untuk menguji apakah dua atau lebih

variabel independen (X) mempunyai pengaruh terhadap variabel

dependen (Y).

Uji t dilakukan untuk menguji pengaruh masing-masing

variabel bebas terhadap variabel terikat secara parsial dengan taraf

signifikansi 5%. Menurut (sugiyono, 2020) uji t sebagai jawaban

sementara dari rumusan masalah, yang menanyakan hubungan antara

dua variable. Sedangkan uji koefisien determinasi ini dilakukan dengan

tujuan untuk mengukur kemampuan model dalam menjelaskan
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bagaimana pengaruh variabel-variabel independen secara bersama–

sama (stimultan) terhadap variabel dependen yang dapat ditunjukan

oleh nilai adjusted R – Squared.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Statistik Deskriptif

Hasil analisis deskriptif penelitian dapat dilihat pada table berikut ini :

Tabel. 1 Descriptive Statistics

Berdasarkan hasil Uji Statistik Deskriptif di atas, distribusi data

yang diperoleh gambaran bahwa Variabel Media Digital (X)

menunjukkan nilai minimum 44,nilai maximum sebesar 75, dan nilai

N Minimum Maximum

Mean Std.

Deviation

Media Digital 95 44.00 75.00 56.7368 7.24967

Tingkat Kunjungan

Wisata
95 42.00 85.00

55.1895
7.74225

Valid N (Listwise) 95
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rata-rata fasilitas wisata sebesar 56.7368, dengan standar deviasi

7.24967. Sedangkan Variabel Tingkat Kunjungan Wisatawan (Y), dapat

di deskripsikan bahwa nilai minimumnya adalah 42, nilai maximum 75,

dan nilai rata-rata dari 55.1895. dengan standar deviasi sebesar

7.74225.

Uji Validitas

Tabel 2. Hasil Uji Validitas Variabel X (Media Digital)

Pernyataan r-Hitung r-Tabel Keterangan

Pernyataan 1 ,384 ,202 Valid

Pernyataan 2 ,648 ,202 Valid

Pernyataan 3 ,512 ,202 Valid

Pernyataan 4 ,460 ,202 Valid

Pernyataan 5 ,583 ,202 Valid

Pernyataan 6 ,593 ,202 Valid

Pernyataan 7 ,473 ,202 Valid

Pernyataan 8 ,525 ,202 Valid

Pernyataan 9 ,654 ,202 Valid

Pernyataan 10 ,533 ,202 Valid

Pernyataan 11 ,425 ,202 Valid

Pernyataan 12 ,470 ,202 Valid

Pernyataan 13 ,479 ,202 Valid

Pernyataan 14 ,514 ,202 Valid

Pernyataan 15 ,593 ,202 Valid

Sumber : Data Primer Output SPSS Statistik IBM versi 25
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Untuk Uji Validitas pada variabel Media Digital dengan r-Hitung
>
r-Tabel

yang dapat disimpulkan bahwa pernyataan penelitian terkait variabel

Media Digital dinyatakan valid.

Tabel 3. Hasil Uji Validitas Variabel Y (Tingkat Kunjungan Wisatawan)

Pernyataan r-Hitung r-Tabel Keterangan

Pernyataan 1 ,404 ,202 Valid

Pernyataan 2 ,614 ,202 Valid

Pernyataan 3 ,712 ,202 Valid

Pernyataan 4 ,657 ,202 Valid

Pernyataan 5 ,468 ,202 Valid

Pernyataan 6 ,461 ,202 Valid

Pernyataan 7 ,446 ,202 Valid

Pernyataan 8 ,695 ,202 Valid

Pernyataan 9 ,663 ,202 Valid

Pernyataan 10 ,655 ,202 Valid

Pernyataan 11 ,412 ,202 Valid

Pernyataan 12 ,719 ,202 Valid

Pernyataan 13 ,708 ,202 Valid

Pernyataan 14 ,603 ,202 Valid

Pernyataan 15 ,634 ,202 Valid

Sumber : Data Primer Output SPSS Statistik IBM versi 25
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Untuk Uji Validitas pada variabel Tingkat Kunjungan Wisatawan

dengan r-Hitung > r-Tabel yang dapat disimpulkan bahwa pernyataan

penelitian terkait variabel Tingkat Kunjungan Wisatawan dinyatakan

valid.

Uji Reliabilitas

Batasan Alpha Cronbach lebih dari 0,6 digunakan untuk

mengevaluasi reliabilitas penelitian ini. Variabel penelitian dianggap

reliabel jika nilainya lebih dari 0,6. Hasil Uji Reliabilitas adalah sebagai

berikut:

Tabel 4. Hasil Uji Reliabilitas

Item Pernyataan

Cronbach's

Alpha

Nilai

Batas Keterangan

Media Digital (X) 0,798 0,6 Reliabel

Tingkat Kunjungan

Wisatawan (Y) 0,860 0,6 Reliabel

Variabel Media Digital dan Tingkat Kunjungan Wisatawan dapat

dianggap reliabel dan dapat digunakan dalam penelitian ini jika nilai

Cronbach's Alpha untuk setiap variabel penelitian > 0,6.
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Uji Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas

Kolmogorov-Smirnov adalah acuan untuk Uji Normalitas. Uji

signifikansi lebih dari 0,05 dianggap normal, dan uji signifikansi

lebih rendah dari 0,05 dianggap tidak normal. Hasil uji

normalitas penelitian disajikan di bawah ini dalam Tabel 5.

Tabel 5. Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N 95

Normal

Parameters
a,b

Mean .0000000

Std.

Deviation

4.17846537

Most Extreme

Differences

Absolute .056

Positive .056

Negative -.044

Test Statistic .056

Asymp. Sig. (2-tailed) .200
c,d

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

Sumber: Data Primer Output SPSS 25
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Hasil Uji Normalitas yang dilakukan pada penelitian ini

menunjukkan bahwa nilai Asymp.Sig (2-tailed) pada tabel adalah

0,200, yang merupakan nilai yang dapat dianggap melebihi 0,05.

Berdasarkan kriteria yang telah ditetapkan, dapat disimpulkan

bahwa distribusi data dalam penelitian ini dianggap normal

karena nilai signifikansinya sebesar 0,200 melebihi batas 0,05.

2. Uji Linearitas

Kriteria pengujian dalam uji linearitas, terbagi menjadi dua

kriteria pengujian:

a) Deviation From Linearity

- Hasil uji linearitas telah terpenuhi jika nilai Sig. Deviasi dari

linearitas lebih besar dari 0,005.

- Kesimpulan dari uji linearitas adalah bahwa nilai Sig.

Deviasi dari linearitas adalah 0,005.

b) Linearity

- Nilai Sig. Linearity > 0,05 berkesimpulan uji linearitas tidak

terpenuhi.
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- Nilai Sig. Linearity < 0,05 berkesimpulan uji linearitas sudah

terpenuhi.

Tabel 6. Hasil Uji Linearitas

Sumber: Data Primer Output SPSS 25

Didasarkan pada nilai linearitas pada tabel sebesar 0,000,

yang berarti lebih kecil dari 0,005, dan nilai deviasi dari

linearitas pada tabel sebesar 0,019, dapat disimpulkan bahwa uji

linearitas dengan kriteria linearitas telah terpenuhi. Menurut

kriteria deviasi dari linearitas, nilai yang lebih besar dari 0,005

menunjukkan bahwa uji linearitas telah terpenuhi dan dapat

disimpulkan.
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Analisis Regresi Linear Sederhana

Analisis ini dimaksudkan guna mengetahui ada atau tidaknya

pengaruh variabel independen yakni Media Digital (X) terhadap tingkat

kunjungan wisatawan sebagai variabel dependen (Y). Dari hasil

pengujian regresi linier sederhana dengan program SPSS diperoleh

hasil pada tabel 7.

Tabel 7. Uji Analisis Regresi Linear Sederhana & Hasil Uji Hipotesis t

Coefficients
a

Model

Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 4.180 3.418

1.223

.225

Media Digital .899 .060 .842 15.04

3

.000

a. Dependent Variable: Tingkat Kunjungan Wisatawan

Berdasarkan tabel tersebut dapat diformulasikan dalam persamaan

regresi: Y = Y=4.180+0.899X.
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Persamaan tersebut mengandung arti bahwa variabel media digital

berpengaruh positif dan signifikan terhadap tingkat kunjungan

wisatawan.

Uji t

Uji t digunakan memvalidasi hipotesis yang telah dibuat

sebelumnya. Kriteria pengujian uji t yakni jika nilai signifikansi < 0,05

maka terdapat pengaruh secara signifikan dan jika nilai signifikan

tepat diangka 0,05 maka untuk mengetahui ada atau tidaknya

pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen maka dapat

menggunakan perbandingan t hitung dengan t tabel. Jika t hitung > t tabel maka

Ho ditolak dan kebalikannya Ha diterima pada tingkat signifikansi 0,05,

sehingga dapat diartikan adanya pengaruh antara variabel independen

terhadap variabel dependen yang signifikan.

Nilai t hitung diperoleh sebesar 15.043 dan nilai t tabel adalah

1.986, yang memperlihatkan bahwa (t hitung > t tabel). SehinggaAkibatnya,

hipotesis Ha yang menyatakan bahwa "Media Digital Berpengaruh

Terhadap Tingkat Kunjungan Wisatawan" dapat diterima. Hal ini

menunjukkan bahwa tingkat kunjungan wisatawan cenderung

meningkat seiring dengan meningkatnya penggunaan media digital
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Koefisien Determinasi

Uji koefisien determinasi berfungsi untuk mengetahui berapa

persen pengaruh yang diberikan variabel independen (X) secara

simultan terhadap variabel dependen (Y). Jika nilai yang mendekati 1

berarti variabel independen (X) memberikan hampir semua informasi

yang dibutuhkan untuk meprediksi variasi variabel dependen (Y).

Tabel 8. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R
2
)

Model Summary

Model R R Square

Adjusted R

Square

Std. Error of the

Estimate

1 .842
a

.709 .706 4.201

a. Predictors: (Constant), Media Digital
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Tabel 8 menunjukkan bahwa variabel media digital (X) memiliki

pengaruh sebesar 70,9% terhadap variabel tingkat kunjungan

wisatawan (Y). Nilai koefisien determinasi, atau R Square, adalah

0,709. Sedangkan untuk sisanya (29,1%) tingkat kunjungan wisatawan

di pengaruhi oleh faktor lain di luar penggunaan media migital.

KESIMPULAN

Penelitian dimaksudkan untuk mengetahui pengaruh

penggunaan media digital terhadap tingkat kunjungan wisatawan di

Desa Wisata Krebet, Kabupaten Bantul, Daerah Istimewa Yogyakarta.

Pengujian hipotesis menunjukkan bahwa variabel media digital

mempunyai pengaruh signifikan terhadap tingkat kunjungan wisatawan.

Sehingga dapat dikatakan bahwa semakin intensif penggunaan media

digital akan dapat meningkatkan tingkat kunjungan wisatawan di

desa wisata tersebut. Selanjutnya, dapat disebutkan bahwa

sumbangan pengaruh variabel media digital terhadap tingkat

kunjungan wisatawan sebesar 70,90%. Sedangkan sisanya

dipengaruhi faktor lain di luar pengaruh penggunaan media digital.
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